
“ ... un outil pédagogique très attractif... ” Dr M.

“  ... un fi lm très bien fait, 
pédagogique, à la fois pour  

les généralistes et les 
gastro-entérologues... ” Dr M.

“  ... très utile pour ouvrir 
le débat sur le microbiote 

intestinal... ” Dr D.

“  ... permet de sensibiliser les médecins 
aux pathologies liées au microbiote... ” Pr. P.

en physiopathologie et en clinique

… Des Rencontres 
dans toute la France
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Grand prix du Festival. 
Décerné à :
·      MSD pour I-CHEMO DIARY, la première 
application iPhone au service des patients 
sous chimiothérapie. Elle permet aux patients 
de suivre facilement l’évolution des effets 
indésirables de leur traitement et de mieux les 
partager avec l’équipe soignante.

Grand Prix du Jury Grand Public 
(2 jurys). 
Décerné à :
·  AIR LIQUIDE Santé pour Plus jamais peur 
du dentiste !, le premier site Internet dédié à
minimiser la « peur du chirurgien-dentiste ».

· FMAD pour Jenemecacheplus.com, 
le psoriasis n’aura pas ma peau ! 
L’Association pour la Lutte Contre le Psoriasis
(APLCP) lance un appel national avec 
cette campagne dédiée à sortir les personnes 
souffrant du psoriasis de leur isolement.

Prix Spécial du Jury Grand public 
(2 jurys). 
Décerné à :
· BAYER HealthCare  pour AVC, vite le 15 ! 
Face aux signes d’alerte de l’accident 
vasculaire cérébral, Vite le 15.

· Gbna Polycliniques pour Dites 33, le 
premier groupe hospitalier d’Aquitaine s’associe 
avec la chaine TV7 dans la création d’une 
émission médicale régionale et informative.

Grand Prix du Jury Patients. 
Décerné à :
·  L’AMFE (Association Maladies Foie Enfants) 
pour L’alerte jaune, www.alertejaune.com, 
campagne d’informations pour le dépistage des 
maladies de foie chez les bébés.

· L’AFA (Association François Aupetit) 
pour Ensemble, améliorons la qualité de vie des 
malades, intervention du malade expert en ETP, 
en binôme soignant/soigné.

Prix de la Communication Destiné aux 
Familles. 
Décerné à :
·   NOVARTIS pour Génération Proches 
www.generation-proches.com un regard 
inédit sur les aidants familiaux.

Grand Prix du Jury des Médecins  
Généralistes. 
Décerné à :
· ABBVIE pour Maladie de Crohn, un film 
original en 3D-relief pour changer la vision de la 
maladie et faire évoluer les pratiques pour une 
meilleure prise en charge des patients.

Prix Spécial du Jury des Médecins 
Généralistes. 
Décerné à :
· BIOCODEX pour Le Microbiote Intestinal, 
sensibiliser les praticiens sur l’importance du micro-
biote intestinal en physiopathologie et en clinique.

Grand Prix du Jury des Médecins
Spécialistes. Décerné à :
· Rottapharm-Madaus pour MICTIONARY 
application de calendrier mictionnel, destiné 
aux patients souffrant d’incontinence urinaire.

Prix Spécial  du Jury  des  Médecins  
Spécialistes. Décerné à :
· Interaction Healthcare pour Simurgences, 
module de simulation médicale numérique de 
prise en  charge du patient en urgences cardiaques.

Grand Prix du Jury des Pharmaciens. 
Décerné à :
·  Pierre Fabre Santé pour Arthroclub, 
premier club dédié à l’arthrose.

Prix spécial du Jury des Pharmaciens. 
Décerné à :
· C&J Formation pour Le Quez’Aco,
abonnement professionnel de renforcement de 
compétences « le cœur de métier à l’officine : 
contribution à la prévention de l’iatrogénèse »

Prix de la communication institutionnelle. 
Décerné à :
· LEEM (les entreprises du médicament) pour
Un monde sans médicament, une websérie 
qui raconte les méthodes « loufoques » qui 
existaient dans le traitement de grandes maladies
avant l’apparition du médicament.

Prix de l’Edition médicale. 
Décerné aux :
· Laboratoires Expanscience pour :
          Les Mémo Fiches, arthrose débutante et 
arthrose installée, mouvements d’entretien
articulaires.
 Le livre OSTEOPOROSE, dépister, prévenir, 
traiter.

Prix de l’Innovation, Parrainé par l’UDA 
(Union des Annonceurs). 
Décerné à :
· Pierre Fabre Dermo-Cosmétique pour 
le Dermaboard, la plateforme communautaire 
internationale  du Club Dermaweb 
www.clubdermaweb.com

Prix de la FNIM (Fédération Nationale de 
l’Information Médicale). Décerné à :
· BAYER HealthCare pour AVC, vite le 15 ! 
Face aux signes d’alerte de l’accident 
vasculaire cérébral, Vite le 15.
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Medical Education 
SIMURGENCES 

Simulation médicale numérique 

L’intérêt récent et accéléré dans 
la mise en place et l’évaluation 
de l’outil simulation comme 
complément à la formation 
traditionnelle en médecine est 
significatif. Il correspond à la 
prise de conscience par les 
producteurs de santé des 
impératifs et des attentes de 
qualité des soins et de sécurité 
des patients, ainsi qu’à la 
mesure et la surveillance de ces 
paramètres par les autorités 
sanitaires.  

SIMURGENCES : module de 
simulation médicale 

numérique de prise en charge du 
patient en urgences cardiaques. 

Dédiée à la formation des cardiologues et urgentistes, le module est diffusé en animation d'une 
réunion professionnelle en présentiel avec un expert de la pathologie, qui débriefe en fin de 
programme. 
Chaque médecin dispose d'un ordinateur et déroule les cas présentés.  
 
Répondre à des problématiques de représentation complexe de diagnostic. 
L’apprenant dispose des fonctionnalités reproduites à l’identique à celles de situations réelles de prise 
en charge du patient en urgence cardiaques : 
 

 Modèle physiologique complet comprenant un nombre sans cesse croissant de variables 
  Permet de représenter tous les types de pathologies 
  Modèle squelettique et musculaire représentant tous types de physiologies (sexe, âge, 

poids) y compris obstétrique et fœtal. 
  Modèle physique et de collisions 
  Représentation 2D-3D 
  Réaction aux stimuli de l’environnement (machines, fluides, gaz, molécules, social) 
  Outil de dialogue patient lip-sync 
  Editeur de cas et scénarios 
  Intelligence Artificielle de l’équipe 
  Outil d’évaluation de la performance et de l’apprentissage  

 
Plus de 1000 médecins spécialisés formés en France sur des urgences cardiaques. 
SIMURGENCES permet de développer le dialogue entre praticiens et spécialistes, de valider des 
lectures ECG et de renforcer la confiance des praticiens dans la prise en charge des patients. 
Date de lancement : 1er trimestre 2012 
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I-CHEMO DIARY, la première application iPhone 
au service des patients sous chimiothérapie 
 

 
MSD propose la première application iPhone qui permet aux patients sous 
chimiothérapie de suivre facilement l’évolution des effets indésirables de leur 
traitement et de mieux les partager avec l'équipe soignante. 
 

 

 
 
I-CHEMO DIARY est un e-journal personnel pratique et 
complet qui permet de suivre facilement l’évolution liés aux 
effets indésirables liés aux traitements par chimiothérapie. Les 
malades peuvent désormais, à tout moment et en tous lieux, y 
enregistrer leurs symptômes et suivre l'évolution des effets 
indésirables grâce à des comptes-rendus graphiques 
hebdomadaires.  

 
Simple d’utilisation et sécurisé pour une parfaite 
confidentialité, I-CHEMO DIARY permet une meilleure 
collaboration entre le patient et son médecin en invitant à une 
prise de note exhaustive qui prépare les consultations. Des 
données précieuses pour l’équipe soignante qui peut ainsi 
adapter le traitement aux effets ressentis par le patient. 
 

 
Le combat mené par les patients contre leur cancer est parfois long et difficile. Dans cette 
épreuve, ils doivent aussi supporter les effets indésirables de traitements souvent lourds. 
Préjudiciables à leur qualité de vie, ces effets indésirables ne sont pourtant pas une fatalité 
et peuvent être pris en charge, s'ils sont correctement rapportés à l’équipe soignante. Mais 
les patients, parfois submergés par l’émotion, la fatigue et les inquiétudes, peuvent éprouver 
des difficultés à en rendre compte précisément à leur médecin traitant et à leur 
cancérologue, alors même que les rendez-vous avec l'équipe médicale sont souvent 
espacés dans le temps.  
 
 
 
I-CHEMO DIARY est  un service utile, 
pratique, simple d’utilisation et gratuit, 
qui va contribuer à enrichir la relation 
patient-médecin et participer à 
l’amélioration de la qualité de vie des 
malades sous chimiothérapie.  
 
Un nouveau service pour les patients 
comme pour les professionnels de 
santé.  

 

                   
 

Disponible en téléchargement gratuit sur ITunes  
en tapant : Ichemo Diary (version française)
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L’ALERTE JAUNE                     www.alertejaune.com

L’alerte jaune est une campagne d’informations  
pour le dépistage des maladies du foie chez les bébés

Elle indique qu’il faut surveiller la couleur des selles  
des bébés.  
Elle propose la carte colorimétrique des selles afin de comparer 
les bonnes et les mauvaises couleurs.

Les bébés dépistés à temps, seront ainsi greffés plus tard car une 
1ère intervention (Kasaï) soulagera leur foie de naissance.
40 % des greffes chez l’enfant sont des greffes du foie.

La campagne l’alerte jaune est initiée par l’AMFE, l’Association 
Maladies Foie Enfants et le centre de référence de l’atrésie des 
voies biliaires (CHU Bicêtre), sous l’égide de la Société Française 
de Pédiatrie, alliance maladies rares et sous le haut patronage du 
Ministère de la Santé. 

Elle se décline par des affiches, des dépliants et sur le web sans 
oublier les médias avec la diffusion sur Télématin, Le journal de la 
santé, Parents magazine, perinat.org, Doctissimo, etc.....

Elle est diffusée dans les maternités, les centres de Protection 
Maternelle Infantile, à la demande (cabinet Sage Femme, 
Pharmacie etc…). 

Notre objectif : Faire connaitre le plus possible ce geste et les 
bonnes couleurs des selles des bébés afin qu’il n’y ait plus de bébés greffés ! Insérer la carte colorimétrique et le suivi de 
la couleur des selles dans le carnet de santé. Sensibiliser le corps professionnel à ce dépistage.

À propos de l’Association Maladies Foie Enfants : 

L’AMFE a pour objectif de représenter les enfants atteints de maladies du foie et de sortir les familles des différentes 
formes d’isolement inhérent à ce parcours de vie. Elle aide la recherche médicale, milite pour le don d’organes, 
les droits des enfants malades et la reconnaissance de la Pédiatrie.

L’association a, dès sa création, instauré un fonds de solidarité, afin de soutenir financièrement les familles (aide 
alimentaire, hébergement durant les hospitalisations de l’enfant, cadeaux et fêtes de Noël, transport des fratries 
pour réunir les familles, etc.). Elle a aussi mis à disposition des familles un forum pour échanger et militer. 
Aujourd’hui 300 familles sont inscrites et actives.

L’AMFE est conventionné par l’APHP (Assistance Publique Hôpitaux de Paris) et le CHU de Lyon.

L’AMFE est élue au conseil d’administration d’Alliance Maladies Rares (www.alliance-maladies-rares.org), membre 
d’Eurordis (www.eurordis.org).

L’AMFE est à l’initiative du Manifeste des Droits des enfants malades co-signé par 400 associations du monde de l’enfance.  
www.lemanifestedesdroitsdesenfantsmalades.wordpress.com 

 

AMFE - 27 rue Edgar Quinet - 92240 Malakoff
Présidente : Hélène Gaillard - 0675559165 - h.gaillard@noos.fr

Chef de projet : Nathalie Bissot-Campos - 06 12 09 80 25 - contact@amfe.fr
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le premier site Internet dédié à minimiser la « peur du chirurgien-dentiste »

En tant qu’acteur de santé engagé auprès des chirurgiens-dentistes et des patients, Air
Liquide Santé France, laboratoire pharmaceutique leader en France des gaz médicaux lance le
premier site Internet dédié à minimiser la « peur du chirurgien-dentiste » destiné au grand
public pour sensibiliser sur les craintes à l’égard des soins dentaires et informer sur les
solutions existantes en incitant à en parler avec son chirurgien-dentiste.

La peur ancestrale du dentiste est toujours très présente aujourd’hui alors que les
techniques et la formation des chirurgiens-dentistes ont apporté des progrès
considérables. Il n’existe plus de véritables raisons de reculer devant une consultation.
Pourtant encore un Français sur deux redoute d’aller consulter son chirurgien-
dentiste, dont la moitié par crainte de la douleur. De la peur panique à la véritable
phobie, cette anxiété peut avoir des conséquences non négligeables sur la santé
buccodentaire des patients alors qu’il existe des solutions comme la sédation
consciente par inhalation pour les prendre en charge.

 Un site interactif et participatif

www.plusjamaispeurdudentiste.com est un site interactif
et participatif qui permet de tester son degré d’anxiété
grâce à un quizz, de retrouver des vidéos-reportages de
patients, de partager de l’information et d’apporter son
témoignage.
Le site dispose également d’un espace professionnel dédié
aux chirurgiens-dentistes pour leur permettre d’échanger
avec leurs confrères et de retrouver des informations
pratiques sur la prise en charge de l’anxiété et de la
douleur.

 Un livret d’information grand public
Destiné à tous ceux qui éprouvent des craintes ou des appréhensions ou qui se posent
des questions avant une consultation, ce livret d’information est téléchargeable sur le
site www.plusjamaispeurdudentiste.com et propose des conseils sur les comportements
et attitudes à adopter face à son anxiété.

54%
des Français
redoutent de
consulter leur

chirurgien-dentiste
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FFaaccee  aauuxx  ssiiggnneess  dd’’aalleerrttee  ddee  ll’’aacccciiddeenntt  vvaassccuullaaiirree  ccéérréébbrraall,,  VVIITTEE  llee  1155  

Visage paralysé, Inertie d’un membre, Trouble de la parole, En urgence appelle le 15 
 

Bayer HealthCare innove en lançant une campagne d’information Grand Public originale : 
AVC, VITE le 15

à l’occasion de la 10ème journée mondiale contre l’accident vasculaire cérébral. 

 Constat initial : Seule 1 personne sur 10 déclare connaître précisément les symptômes de l’AVC. D’après une 
étude IFOP/Bayer HealthCare, 60% des personnes interrogées pensent connaître les symptômes de l’AVC mais 
seulement 11% en ont connaissance précisément. Chaque année, en France, environ 130 000 nouvelles personnes sont 
victimes d’AVC ; 33 000 en meurent. Face à un AVC , chaque minute compte et le pronostic d’une personne souffrant 
d’AVC dépend de la rapidité de sa prise en charge. Il est donc essentiel que l’ensemble de la population puisse 
reconnaître ces symptômes afin d’avoir le bon réflexe. AVC, VITE le 15, fait écho au plan AVC 2010-2014 qui vise à 
réduire la fréquence et la gravité des séquelles de l’AVC. 

 
 Objectif : Sensibiliser la population aux 3 symptômes de l’AVC et l’urgence de l’appel au 15  

 Stratégie : 
o Une synergie d’action entre trois partenaires : Bayer HealthCare, l’association de patient France AVC et la 

Société Française Neurologie Vasculaire 
o Un acronyme VITE pour favoriser la mémorisation des symptômes et l’urgence de la pathologie

 Visage paralysé 
 Inertie d’un membre 
 Trouble de la parole 
 En urgence appelle le 15 

o Un clip musical animé mettant en scène les différents signes avant-coureurs d’un AVC, téléchargeable 
gratuitement sur le site internet www.avcvitele15.com

o Une campagne d’information Grand Public pour agir VITE via les médias, le web et les médias sociaux 
o Un panel de documents pour une diffusion tripartite via les unités neurovasculaires, les antennes régionales de 

France AVC et les visiteurs médicaux Bayer 

 Chacun peut agir !  
Partager cette vidéo avec ses amis, sa famille, son entourage est une des premières façons d’agir pour diminuer les 
séquelles liées à l’accident vasculaire cérébral.  L’ensemble de la population est invité à être acteur de cette campagne 
de sensibilisation.  

 AVC VITE LE 15 : un grand succès médiatique 
Cette campagne a été massivement relayée par les médias. 3 semaines après son lancement, plus de 181 
retombées média (web, TV, radio) ont été comptabilisées (audience : 380 millions, 40 000 visionnages de la vidéo sur internet et 

2 200    sur  ).

Ce succès médiatique montre l’importance d’une campagne Grand Public impactante pour informer sur les 
pathologies graves avec urgence d’agir telles que l’AVC. La mise en refrain des messages clés grâce à une 
chansonnette mémorisable a été un élément déterminant pour la médiatisation de l’opération, ce qui a permis de 
répondre aux besoins d’information du Grand Public et des Professionnels de Santé. 
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La France compte aujourd’hui 3,5 millions d’aidants 
familiaux : conjoints, parents, amis… Avec le magazine digital 
Génération Proches, Novartis porte un regard inédit sur leur 
quotidien, pour mieux les comprendre et les accompagner. 
Journalistes et photographes vous proposent une plongée dans 
leurs réalités socio-économiques, pratiques et personnelles.

www.generation-proches.com A
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Un regard inédit  
sur les aidants familiaux

34

LE
S 

PR
O

JE
TS

W

LEs projEts

5

LE
S 

PR
O

JE
TS

 

     

FFaaccee  aauuxx  ssiiggnneess  dd’’aalleerrttee  ddee  ll’’aacccciiddeenntt  vvaassccuullaaiirree  ccéérréébbrraall,,  VVIITTEE  llee  1155  

Visage paralysé, Inertie d’un membre, Trouble de la parole, En urgence appelle le 15 
 

Bayer HealthCare innove en lançant une campagne d’information Grand Public originale : 
AVC, VITE le 15
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 Chacun peut agir !  
Partager cette vidéo avec ses amis, sa famille, son entourage est une des premières façons d’agir pour diminuer les 
séquelles liées à l’accident vasculaire cérébral.  L’ensemble de la population est invité à être acteur de cette campagne 
de sensibilisation.  

 AVC VITE LE 15 : un grand succès médiatique 
Cette campagne a été massivement relayée par les médias. 3 semaines après son lancement, plus de 181 
retombées média (web, TV, radio) ont été comptabilisées (audience : 380 millions, 40 000 visionnages de la vidéo sur internet et 

2 200    sur  ).

Ce succès médiatique montre l’importance d’une campagne Grand Public impactante pour informer sur les 
pathologies graves avec urgence d’agir telles que l’AVC. La mise en refrain des messages clés grâce à une 
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